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MARKETING E INTELIGENCIA DE MERCADOS

 PRINCIPIOS DE
ADMINISTRACIÓN GLOBAL

ESTRATEGIA DIGITAL
& BUSINESS

MATEMÁTICA PARA EL
ANÁLISIS DE LOS NEGOCIOS

MACROECONOMÍA

MICROECONOMÍA

PRINCIPIOS DE MARKETING
PARA ORGANIZACIONES

GLOBALES

PRINCIPIOS CONTABLES
PARA ORGANIZACIONES

GLOBALES

 PRINCIPIOS FINANCIEROS
 PARA ORGANIZACIONES

GLOBALES

MARKETING ESTRATÉGICO
Y OPERATIVO

DIRECCIÓN DE MARKETING
EN NEGOCIOS DIGITALES

INVESTIGACIÓN DE MERCADO

MARKETING Y PSICOLOGÍA
DEL CONSUMIDOR

MARKETING DE INFLUENCIA Y
CAMPAÑAS DIGITALES

DISEÑO VISUAL Y ESTRATEGIAS
CREATIVA

POSICIONAMIENTO Y
OPTIMIZACIÓN DE

CANALES DIGITALES

FUNDAMENTOS DE
ALGORITMOS

 HABILIDADES Y TÉCNICAS
TECNOLÓGICAS PARA LA GESTIÓN
DE INTELIGENCIA DE MERCADOS

MÉTODOS DE CAPTACIÓN
DE TALENTO HUMANO

ALMACENAMIENTO
Y MODELADO DE DATOS

BUSINESS INTELLIGENCE
PARA MARKETING

MARKETING Y ESTRATEGIA
DE SERVICIOS

CONFORMACIÓN DE
LA OPORTUNIDAD 

MINERÍA DE DATOS
EMPRESARIALES

BLOCKCHAIN &
CRIPTOMONEDAS 

CREACIÓN DE VALOR Y
EMPRENDIMIENTO / SEMINARIO

DE EMPRENDIMIENTO

TOMA DE DECISIONES
CON DATA ANALYTICS 

ANÁLISIS DE DATOS Y
TRANSFORMACIÓN DIGITAL

CUSTOMER EXPERIENCE
& DIGITAL MARKETING 

CONTABILIDAD GLOBAL

UNIDAD DE
INTEGRACIÓN CURRICULAR

 PROGRAMACIÓN APLICADA A
LA INTELIGENCIA DE MERCADOS 

NEUROMARKETING 
 Y GROWTH HACKING

BUSSINESS  SIMULATOR

LIDERAZGO GLOBAL Y
DESARROLLO PERSONAL 

ADMINISTRACIÓN Y
ESTRATEGIA GLOBAL

 ANÁLISIS ECONÓMICO
Y CUANTITATIVA PARA TOMA

DE DECISIONES EMPRESARIALES

POWER SKILLSMARKETING PARA EMPRESAS MARKETING ESTRATÉGICO Y 
ANÁLISIS DEL CONSUMIDOR

MARKETING DE INFLUENCIA
Y EXPERIENCIAS DE MARCA

INTELIGENCIA DE
DATOS PARA LA GESTIÓN 

Y EL MARKETING

 FINANZAS Y CONTABILIDAD
PARA TOMA DE DECISIONES

EMPRESARIALES

ELEMENTOS ESTADÍSTICOS


