MALLA ACADEMICA

Publicidad

Campus Guayaquil

L UIDE

Powered by
Arizona State University

SEMESTRE 1 SEMESTRE 2 SEMESTRE 3 SEMESTRE 4 SEMESTRE 5 SEMESTRE 6 SEMESTRE 7 SEMESTRE 8

Historiay Liderazgo Metodologia de Géneros Opinidén CO::;;?SC';: y Propaganda Plagéﬁ;rag)llzrgt)ésD:jssno
Realidad Nacional la Investigacion Periodisticos Publica Contenidos Politica Investigacion
- N Gestion de . Planificacidny .
Tecnicas de Oratoria Cultura Fisica Il Comunicacion Relaciones Trade Marketingy Gestion de Medios [Redaccion
Comunicacién Organizacional i Merchandising = Académicay Cientifica
Publicas Publicitaros
Pensamiento Cultura Fisica | Fundamentos Fotografia Gerencia de Marketingy el Campafias Taller de Titulacidn
Creativo del Periodismo Aplicada Marcas y Productos Consumidor Publicitarias Académica
y - - Produccion Publicidad Comunicacién Disefio Direccién
Fotografia Estadistica Semiotica Audiovisual | General Digital | Publicitario de Cuentas
Introduccién . Narrativas Disefio Produccidn Taller de Ilustracién Produccién .. .
a la Comunicacién Economia transmedia Digital Audiovisual Il elmagen Cinematografica Etica Profesional
Teoriadela Comunicacién
Comunicacién Digital Il

Requisito de Graduacion: 6 Niveles de Inglés (B2)

Vinculacion con
la Sociedad

Practica
Pre-Profesional

Unidad de

Integracion
Curricular

*Estructura sujeta a cambios



